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Objectiu: Establir qui és el possible receptor objectiu i deduir-ne la naturalesa de les motivacions.

Temporalització: 1 hora.

Materials: Catàlegs de ferreteries, de roba, d’ofertes de grans magatzems, de mobles de jardí, de material escolar... 

(Per a l’ensenyant: [Definició: Publicació gratuïta  molt elaborada estèticament, eminentment visual (imatge, tipografia, requadres...). És una mena d’aparador ambulant al qual el consumidor pot acudir quan vulgui.  Recepció/destí:  És un document massa bonic per ser llençat de seguida. Es fulleja diverses vegades reflexivament, comporta una compra meditada. El destí final és la paperera. Intenció: Informativa, creació de posicionament, simbolitzadora del producte i del consumidor objectiu , emotiva... Periodicitat:  2 o 3 vegades l’any.]

Desenvolupament: a) En parelles o en petit grup, fer una anàlisi comparativa de dos catàlegs del mateix producte, però de diferents marques (ex. roba juvenil, supermercats, etc) . La base  pot ser el següent esquema:

1. Tema: Producte, empresa, una marca amb diferents models, diverses marques...

2. Estructura: 

2.1  La portada té la funció de conduir cap a l’interior. Generalment s’hi presenta el producte més car i més significatiu. Conté elements fàtics i tipografia significativa.

2.2 L’interior o cos on els productes s’agrupen per afinitats per facilitar ser trobats i donar cohesió al catàleg. Presenta el producte en condicions normals d’utilització, l’envolta d’accesosoris. Sovint els índex se suprimeixen perquè així s’obliga el destinatari a fullejar tot el catàleg perquè, repassant-lo, pot trobar productes que no pensava adquirir. Es clou amb una sol.licitud de comanda i/o llista d’establiments.

2.3 La contraportada  no conté gaire informació addicional, generalment constitueix una unitat visual amb la portada.

3. Tècniques visuals: fotografies  funcionals o abstractes, contrast, harmonia, llum natural/artificial, angulacions destacades, plans predominants...

4. Missatge verbal: llengua/llengües, extensió dels textos,  recursos estilístics...

5. Persuasió predominant: referencial o informativa, simbòlica o emotiva.
6. Tipus d’estratègia: referència inesperada, personificació coherent, silenci significatiu...
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