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“S’entendrà per publicitat tota forma de comunicació realitzada en el marc d’una activitat comercial, industrial, artesanal o liberal a fi de promoure el subministrament de béns o la prestació de serveis, inclosos els béns immobles, els drets i les obligacions” (Definició jurídica de la directiva del consell de la Comunitat  Europea  (84/450/CEE), 10.IX.1984, art. 2-1).  
La propaganda, en canvi, és el discurs persuasiu destinat a modificar les actituds o promoure uns determinats valors socials entre  públic en general. Tot i que les intencions són ideològiques i no comercials, la propaganda utilitza els mateixos recursos expressius que la publicitat.

	1.FUNCIÓ INFORMATIVA
	La publicitat divulga de forma  massiva coneixements sobre productes i serveis,  que garanteixen als receptors la llibertat d’escollir i el dret de ser diferents. Aquest fet influeix en els hàbits de consum  i en els models de vida.



	2. FUNCIÓ ECONÒMICA


	És una eina de comunicació de les empreses,  legítima i necessària. Estimula  el consum.  Manté el circuit producció-distribució-venda.



	3. FUNCIÓ FINANÇADORA


	Font de finançament dels  mitjans de comunicació.  En aquest sentit, la publicitat  i la propaganda  es poden  convertir en una eina de control ideològic i pressió política.



	4. FUNCIÓ CLASSIFICADORA



	Defineix  i aïlla els tipus de consumidors: De tal anunci, tal “públic objectiu”.o segment d’audiència.



	5. FUNCIÓ UNIFORMITZADORA


	Suplanta refranys i cultura popular, estandaritza gestos,  actituds i ideals. Té una dimensió  interclassista, dilueix els elements d’identitat dels grups socials. Pot ser un atemptat contra la diversitat i l’ecologia cultural.  Forma part del patrimoni cultural comú.   



	6. FUNCIÓ  DESPROBLEMA-TITZADORA



	Filtra  la realitat. Presenta un món eufòric i lúdic, eliminant-ne els aspectes conflictius. Desdramatitza la quotidianitat  amb la intervenció del producte-talismà.



	7. FUNCIÓ ESTÈTICA


	Branca de l’art comercial amb valor plàstic i literari.  Modifica els hàbits perceptius.  Té un gran potencial com a element democratitzador del  gust col.lectiu.  Els anuncis són peces artístiques condicionades que tendeixen a l’homogeneïtat i  a la mediocritat.

	8. FUNCIÓ CONSERVADORA


	Consolida i repeteix estereotips sota l’aparença de novetat. Creadora de valors que a la societat  imperant  l’interessa mantenir.
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